
○ローカルActsとの連携により、ファミリー層を中心とした多くの方が、
くしろ管内を楽しみながら周遊。プレゼント応募者の35％（325人）が、
すべてのスポットを訪問するなど、くしろ地域の魅力発信と周遊に大き
く貢献。
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・北海道のローカルActs「ロコン」と「アローラロコン」※の応援
のもと、スタンプやポスターにロコンたちをデザインし、管内を
巡るスタンプラリーを開催。

北海道釧路総合振興局・釧路観光連盟
企画協力：（株）ＡＩＲＤＯ
協力：北海道エアポート（株）・くしろ木づなプロジェクト
・釧路管内８市町村

【主催】
【協力機関】

～くしろ地域への冬季誘客＆周遊促進プロジェクト～
コンコンロコン キラキラくしろスタンプラリー実施結果

釧路総合振興局商工労働観光課 令和7年3月31日

【概要】夏季に比べて、観光客数が減少する「冬季」について、北海道内外からのくしろ地域への誘客と周遊
を促進するため、道と包括連携協定を締結している（株）ポケモン、（株）ＡＩＲＤＯ等と釧路総合
振興局が連携し、空港や道の駅など管内11か所をつなぐスタンプラリーを開催。

【連携した取組内容と効果】

【期間】令和７年２月１日～令和７年３月２日
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※きつねポケモンのアローラロコンとロコンは
2018年10月に北海道を内外にPRする
「北海道だいすき発見隊」に任命されました。
ポケモンローカルActsでは北海道の魅力と
「アローラロコン・ロコン」の魅力を国内外に
同時に発信することで、北海道を盛り上げて
います。

晴天率が高く、夕日や海、樹氷がキラキラと輝く、「冬の美しさ」に注目し、スタンプ設置施設を巡り
ながら、くしろ地域の冬の魅力を楽しんでいただく企画として展開。

・機内誌（２月号）への記事掲載・スタンプラリー台紙の機内配布
等により、本企画への周知に協力。

＜北海道のローカルActs＞

＜効果＞

・応募者の居住地
：北海道外147人(16%), 北海道内127人(14%), 釧路管内656人(70%)

参加者の声：
・「楽しかった。（132件）」「家族で楽しむことができた。（63件）」など、多数の好意的意見。
「くしろ地域が魅力的だった」という感想は105件（約２割）。⮕魅力発信・誘客促進効果

【総括】
○包括連携協定締結企業等との連携により、北海道内外の方に、冬季のくしろ地域の魅力を効果的に発信、
誘客や周遊促進に繋がる取組みを展開することができた。
参加者からは「とてもいい企画だった」「このような企画を違う季節にも実施してほしい」との声を多数
頂いており、釧路総合振興局としては、今後も地域とともに、季節ごとに異なるくしろ地域の魅力を、北
海道内外に広く発信し、誘客や周遊促進に繋がる取組みを実施していきたい。

・「スタンプラリーをきっかけにいろいろな場所に行けて良かった」「冬季の外出のきっかけとなった」
等の回答は109人（約2割）。スタンプ設置施設からも、「お客様が少ない季節の企画として、効果
的だった」と評価。⮕周遊促進効果

・くしろ地域の冬のイベントやスタンプスポット周辺の見どころを
ホームページで紹介。

（１）（株）ポケモンのローカルActsとの連携

（２）（株）ＡＩＲＤＯとの連携

○ AIRDO機内誌等での紹介が、北海道外からの来訪者の参加を誘引し、道外客の周遊を促進。

＜自由記載の内容＞

くしろ地域
魅力的

要望
応援や好意的意見 454件
くしろ地域が魅力的だったという感想 105件
スタンプラリーへの要望 60件
その他 12件

参加者アンケートでの自由記載
回答者数 ５５４人 回答数：631件【複数回答】

応援・好意的
意見

＜キラキラくしろスタンプラリーロゴ＞

■応募者数：９３０人 ■推定参加者数（台紙配布数）：6,200人
■コンプリート達成者数（すべての施設を訪問）：３２５人


